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Wprowadzenie

Badania opinii publicznej sg nieodzownym elementem
w ksztattowaniu efektywnej polityki ekologicznej. Z ich
pomoca mozna gtebiej zrozumiel spoteczne potrzeby
i oczekiwania, co jest kluczowe przy dostosowywaniu
strategii do realnych wymagan ludzi. Poparcie
spoteczne, ktére zyskuje polityka klimatyczna zgodna
z oczekiwaniami publicznymi, znaczaco wptywa
na jej skutecznos¢. Badania te réwniez odgrywaja
istotng role w ksztattowaniu strategii komunikacji,
umozliwiajac dostosowanie przekazu do wartosci i
potrzeb spotecznych, co przyczynia sie do lepszego
zrozumienia i zaangazowania w dziatania ekologiczne.
Sa one takze podstawa dla wprowadzania zmian
strukturalnych, takich jak regulacje prawne czy

inwestycje, zgodnych z oczekiwaniami spoteczenstwa.

Badania opinii publicznej dostarczaja informacji
o Swiadomosci spoteczenstwa na temat zmian
klimatycznych, ich akceptacji i gotowosci do dziatania.
Pozwalaja na identyfikacje spotecznych priorytetéow
w zakresie ochrony srodowiska, analize gotowosci do
podjecia konkretnych dziatan proekologicznych oraz
rozpoznanie barier i przeszkdd, ktdre moga ograniczac
takie dziatania. Te dane sg niezbedne do efektywnego
podejmowania dziatan na rzecz ochrony klimatu,
umozliwiajac  dostosowanie polityki ekologicznej

do rzeczywistych potrzeb i preferencji spotecznych

oraz budowanie zaufania do podejmowanych
dziatan.  Wyniki badan stanowia  fundament
do podejmowania efektywnych decyzji
na wszystkich poziomach zarzadzania

w kontekscie ochrony srodowiska naturalnego.
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Wyniki badan

Metodologia

Badanie przeprowadzono przy uzyciu panelu Ariadna, obejmujace ogdlnopolska prébe 1093 oséb. Odpowiedzi
pochodza od wszystkich 1093 respondentéw, chyba ze zaznaczono inaczej. Dobdr kwot poszczegdlnych kategorii do
préoby uwzgledniat reprezentacje ptci, wieku oraz wielkosci miejscowosci zamieszkania w populacji Polakdw w wieku
18 lat i wiecej. Badanie zrealizowano w dniach 30 czerwca - 3 lipca 2023 r. metodg CAWI, polegajaca na samodzielnym

udzielaniu odpowiedzi przez respondentéw za pomoca komputerdw i urzadzen mobilnych, bez wsparcia ankietera.

Badania

W ramach naszego zaangazowania w zrozumienie i adresowanie kryzysu klimatycznego, z przyjemnoscia
prezentujemy wyniki obszernych badan, ktdére przeprowadzilismy. Te badania zostaly starannie
zaprojektowane, aby rzuci¢ sSwiatto na kluczowe pytania dotyczace kryzysu klimatycznego oraz
na to, jak ludzie reaguja na te wyzwania poprzez podejmowanie dziatan proekologicznych. Zdobyte
przez nas dane i wnioski sg nie tylko Swiadectwem aktualnych postaw i zachowan, ale takze stanowia

cenne zrédto informacji, ktére moze pomaoc w ksztattowaniu przysztych polityk i strategii.

W naszym raporcie szczegotowo omowilismy odpowiedzi respondentdw, odzwierciedlajgce ich percepcje kryzysu
klimatycznego, a takze réznorodnosc i zakres dziatan proekologicznych, ktére podejmuja w swoim codziennym
zyciu. Ta analiza daje nam nie tylko dogtebne zrozumienie obecnych trenddéw, ale takze wskazuje na potencjalne

obszary, w ktérych mozemy wspdlnie pracowac na rzecz lepszej, bardziej zrdbwnowazonej przysztosci.



|/' Green
c@ Poland Tech

Ponizej prezentujemy wyniki szczegdtowych badan przeprowadzonych przez nasz zespdt, skupiajacych sie na
zagadnieniach zwigzanych z kryzysem klimatycznym. W naszym raporcie znajda Parnstwo kompleksowg analize
odpowiedzi respondentdw na szereg pytan dotyczacych ich sSwiadomosci, postaw i dziatarh zwigzanych z ochrong
srodowiska. Badanie to pozwolito nam zgtebié, jakie sg najczestsze praktyki proekologiczne podejmowane przez
uczestnikéw oraz jakie wyzwania napotykajg w swojej codziennej aktywnosci na rzecz srodowiska. Ponadto,
raport zawiera takze wnikliwe spostrzezenia dotyczace tego, jak spoteczenstwo postrzega zmiany klimatyczne,
jakie s3 ich gtéwne obawy i oczekiwania wzgledem dziatarh rzaddw i organizacji miedzynarodowych w tej
dziedzinie. Przedstawiamy réowniez rekomendacje, ktére moga przyczynic¢ sie do poprawy efektywnosci dziatan

proekologicznych zaréwno na poziomie indywidualnym, jak i globalnym.

Wykres 1. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej?

3%

25%
21%
13%
- .

To bardzo powazny To bardzo wazny To bardzo wazny Ten nie jest istotny Trudno powiedzied
problem trzeba sie nim problem, ale 53 problem, ale nie sta¢  problem i uwazam, ze
zajac jak najszybcigj wazniejsze rzeczy, nas jako panstwa zeby nie powinnismy sie tym
ktarymi trzeba sie zajad sobie z tym zajmowac
szybciej samodzielnie poradzic

Na prezentowanym wykresie widoczne sg wyniki ankiety dotyczace postaw wobec zmian klimatycznych.
Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw, bo az 78%, uznaje kryzys klimatyczny za problem o znaczacej
wadze. Wsérdd nich, 32% uczestnikdw badania jest zdania, ze jest to “bardzo powazny problem, z ktérym
trzeba sie zaja¢ jak najszybciej’, co podkresla pilnos¢ i koniecznos¢ natychmiastowych dziatan. Kolejne
21% respondentéw przyznaje, ze cho¢ jest to “bardzo wazny problem, s3 wazniejsze rzeczy, ktorymi

trzeba sie zaja¢ szybciej”, co moze wskazywac¢ na pewien konflikt priorytetéw wsréd spoteczenstwa.

Ciekawe spostrzezenia nasuwaja sie z faktu, iz 25% ankietowanych uwaza, ze mimo iz zmiany klimatyczne
s3 wazne, to “nie stac nas jako panstwa zeby sobie z tym samodzielnie poradzi¢”, co sugeruje przekonanie o

potrzebie globalnego podejscia i wspodtpracy miedzynarodowej w rozwigzywaniu kwestii klimatycznych.

Z kolei 9% respondentdw nie uznaje zmian klimatycznych za istotny problem, co moze odzwierciedla¢
brak Swiadomosci lub niezgode z panujacym konsensusem naukowym na temat kryzysu
klimatycznego. Rdownie znaczace jest to, ze 13% ankietowanych nie ma wyrobionego zdania na ten

temat, co moze wskazywa¢ na luke informacyjna lub niepewnos¢ co do skutkdw zmian klimatu.

Wyniki te rzucaja swiatto na réznorodnos¢ perspektyw spotecznych w kwestii kryzysu klimatycznego i pokazuja,
ze pomimo powszechnej zgody co do istotnosci problemu, istnieje wiele réznych opinii na temat tego, jak i z jaka
pilnoscig powinno sie go rozwigzywac. To ujawnia potrzebe dalszej edukacji i komunikacji w dziedzinie klimatu,

aby zwiekszy¢ swiadomos¢ publiczng i znalez¢ najbardziej efektywne metody dziatania.
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Wykres 2. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej? Podziat odpowiedzi ze

wzgledu na ptec.
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To bardzo powazny To bardzo wazny To bardzo wazny Ten nie jest istotny Trudno powiedzied
problem trzeba sie nim problem, ale s3 problem, ale nie sta¢  problem i uwazam, ze
zajac jak najszybcigj wazniejsze rzeczy, nas jako panstwa zeby nie powinnismy sie tym
ktérymi trzeba sie zajgc sobie z tym zajmowad
szybcigj samodzielnie poradzic

M Kobieta M Mezczyzna

Analiza  przedstawionego wykresu 2 pozwala na gtebsze zrozumienie postaw  mezczyzn
i kobiet wobec kryzysu klimatycznego, prezentujac odpowiedzi na pytanie, z  ktorym

stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadzaja sie najbardziej, z podziatem wedtug ptci.

Z danych wynika, ze kobiety wydaja sie by¢ bardziej zaniepokojone kryzysem klimatycznym niz
mezczyzni, z 34% kobiet uznajacych to za “bardzo powazny problem, z ktérym trzeba sie zaja¢ jak
najszybciej” w poréwnaniu do 30% mezczyzn. Mozna to interpretowac¢ jako wiekszg sktonnosé kobiet

do uznawania zmian klimatycznych za pilng kwestie wymagajaca natychmiastowej reakcji.

W odpowiedzi na stwierdzenie, ze zmiany klimatyczne s3 “bardzo waznym problemem, ale s3a
wazniejsze rzeczy, ktorymi trzeba sie zaja¢ szybciej”, odpowiedzi mezczyzn i kobiet sg podobne, z
niewielka przewaga mezczyzn (22% w poréwnaniu do 21% kobiet). To sugeruje, ze obie picie rozpoznaja
istotnos¢ problemu, ale réwnoczesnie odczuwaja presje innych pilnych zagadnien.

Kiedy rozwazamy przekonanie, ze zmiany Kklimatyczne sa wazne, ale ‘“nie sta¢ nas jako
panstwa, zeby sobie z tym samodzielnie poradzi¢”, tutaj rdwniez widzimy podobierstwo
w odpowiedziach, z 27% mezczyzn i 23% kobiet =zgadzajacych sie z tym zdaniem. Moze

to odzwierciedlac wspdlng wizje koniecznosci globalnej wspdtpracy i koordynacji dziatan.

W  kategorii uznajacej zmiany klimatyczne za nieistotne problem, mezczyzni s3 ponad
dwukrotnie bardziej skionni zignorowac¢ ten problem (13% w poréwnaniu do 6% kobiet), co

moze wskazywac na wieksza sceptycznosc lub réznice w percepcji ryzyka miedzy ptciami.

Co ciekawe, w przypadku oséb niezdecydowanych, odsetek mezczyzn i kobiet jest zblizony (12% mezczyzn i 13%

kobiet), co sugeruje, ze niepewnos¢ wobec zmian klimatycznych jest podobnie rozpowszechniona wsrdd obu ptci.

Tewnioskipodkreslajg, ze chocistniejg pewnerdznice w postrzeganiu kryzysu klimatycznego miedzy mezczyznami
a kobietami, to jednak niezdecydowanie w tej kwestii nie jest zdominowane przez pte¢. Wyrazny podziat
w kwestii bagatelizowania problemuzmian klimatycznych moze wskazywac na koniecznosé zwrdcenia szczegodlnej
uwagi na edukacje i komunikacje skierowang do mezczyzn, aby zmniejszy¢ te dysproporcje

i zwiekszy¢ zaangazowanie w dziatania na rzecz srodowiska.
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Wykres 3. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej? Podziat odpowiedzi ze

wzgledu na wiek.
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W To bardzo powazny problem trzeba sie nim zajac jak najszybciegj
M To bardzo wazny problem, ale s3 wazniejsze rzeczy, ktorymi trzeba sie zajgc szybciegj

To bardzo wazny problem, ale nie stad nas jako pafistwa zeby sobie z tym samodzielnie poradzié
W Ten nie jest istotny problem i uwazam, ze nie powinnismy sie tym zajmowad

M Trudno powiedzied

Wykres 3 przedstawia podziat odpowiedzi na pytanie dotyczace zmian klimatycznych wedtug grup wiekowych.
Z analizy danych wynika, ze postawy wobec kryzysu klimatycznego réznig sie w zaleznosci od wieku respondentdéw.
Osoby w wieku 55 lat i wiecej w najwiekszym stopniu uznaja kryzys klimatyczny za “bardzo powazny problem,
z ktérym trzeba sie zajac jak najszybciej” (43%), co moze Swiadczy¢ o wiekszej Swiadomosci lub trosce o przyszte
pokoleniawtej najstarszej grupie wiekowej. Mozliwe, ze doswiadczenia zyciowe lub obserwacja dtugoterminowych

zmian w srodowisku naturalnym wptywaja na to poczucie pilnosci.

W najmtodszej grupie wiekowej (18-24 lata), cho¢ tylko 6% otwarcie neguje problem zmian klimatycznych, to
jednoczesnie jest to grupa z najwiekszym odsetkiem osdb niezdecydowanych (28%). Moze to odzwierciedlac
niepewnos¢ zwigzana z brakiem doswiadczenia lub trudnosci w ocenie wplywu kryzysu klimatycznego

na ich osobiste zycie.

Grupy wiekowe pomiedzy tymi skrajnosciami wykazujg réznorodne postawy. W grupie 25-34 lata odsetek oséb
uznajacych problem za powazny (27%) jest zblizony do liczby oséb niezdecydowanych (22%). W grupach 35-44
lat i 45-54 lata zauwazamy spadek odsetka osdb uwazajacych kryzys klimatyczny za bardzo powazny problem
(odpowiednio 30% i 28%), a takze wzrost odsetka 0sob, ktére uwazajg, ze “nie sta¢ nas jako panstwa, zeby sobie

z tym samodzielnie poradzi¢” (odpowiednio 20% i 23%).

Ciekawym zjawiskiem jest to, ze cho¢ grupa najmtodszych respondentdw najmniej neguje zmiany klimatyczne,
to jednoczesnie wykazuje najwieksza niepewnosé co do tego, jak nalezy reagowac¢ na ten globalny problem.
Moze to sugerowac potrzebe intensyfikacji dziatarn edukacyjnych i angazowania mtodziezy w dyskusje
natemat zmian klimatycznych, aby pomaoc im w wyrobieniu sobie wiasnego zdania i zwigekszy¢ ich zaangazowanie

w poszukiwanie i wdrazanie rozwigzan.

Ogodlnie rzecz biorac, dane te pokazuja, ze percepcja kryzysu klimatycznego i gotowos¢ do dziatania sa
zréznicowane w zaleznosci od wieku. Wyniki te moga by¢ kluczowe dla ksztattowania strategii komunikacji
i edukacji na temat klimatu, aby zwiekszy¢ swiadomos¢ i dziatania na rzecz ochrony srod rodowiska w réznych
grupach wiekowych. Podkreslaja one rowniez potrzebe indywidualnego podejscia do réznych segmentdéw
spotecznych, by przekazaé¢ znaczenie kryzysu klimatycznego w sposdéb, ktéry bedzie rezonowat z ich

doswiadczeniami i wartosciami.
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Wykres 4. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej? Podziat odpowiedzi ze

wzgledu na wielko$¢ miejscowosci zamieszkania.
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mieszkancow)
W To bardzo powainy problem trzeba sie nim zajac jak najszybciej
M To bardzo wazny problem, ale 53 wazniejsze rzeczy, ktorymi trzeba sie zajac szybciej
To bardzo wazny problem, ale nie stac nas jako panstwa zeby sobie z tym samodzielnie poradzic
M Ten nie jest istotny problem i uwazam, ze nie powinnismy sie tym zajmowac

B Trudno powiedzied

Wykres 4 ukazuje rozkiad opinii na temat zmian klimatycznych w zaleznosci od wielkosci miejscowosci
zamieszkania. Z danych mozna odczytac, ze mieszkancy wiekszych miast czesciej traktuja kryzys klimatyczny
jako powazny problem, ktéry wymaga natychmiastowych dziatan, niz mieszkarnicy mniejszych miejscowosci lub
wsi. Sposrod mieszkancow wsi, 25% uwaza, ze zmiany klimatyczne s3 “bardzo powaznym problemem, z ktérym
trzeba sie zajac jak najszybciej”, podczas gdy 27% postrzega to jako wazny problem, ale uznaje, ze sg wazniejsze
rzeczy do zrobienia. Z kolei w najwiekszych miastach, gdzie mieszka ponad 500 tys. ludzi, az 50% respondentéw

postrzega zmiany klimatyczne jako “bardzo powazny problem”, ktéry wymaga natychmiastowej reakcji.

W matych miastach (do 20 tys. mieszkancéw) odsetek oséb uznajacych kryzys klimatyczny za pilny problem
jest nieco mniejszy (23%) niz na wsiach, a 30% uwaza, ze sg wazniejsze kwestie do rozwigzania. W miastach
Srednich (od 20 do 99 tys. mieszkancdw) i duzych (od 100 do 500 tys. mieszkancéw), opinie sg podzielone

podobnie, z okoto 30% respondentéw uznajacych zmiany Kklimatyczne za problem najwyzszej wagi.

Co wazne, w najwiekszych miastach odsetek o0s6b niezdecydowanych jest najnizszy (3%), co moze
wskazywac na wyzszg sSwiadomos¢ ekologiczng wsréd mieszkancow  tych obszardw, by¢é moze ze
wzgledu na wieksza dostepnosé informacji i edukacji na temat Srodowiska, a takze bezposrednia

obserwacje negatywnych  skutkdw  zanieczyszczenia i zmian klimatu w swoim  otoczeniu.

Whnioski z tej analizy sugeruja, ze miejsce zamieszkania ma istotny wptyw na percepcje kryzysu klimatycznego.
W zwigzku z tym, dziatania edukacyjne i informacyjne powinny by¢ dostosowane do specyfiki i potrzeb réznych
Srodowisk, aby skutecznie zwiekszy¢ swiadomos¢ i angazowac spotecznosci na wszystkich poziomach - od

wiejskich obszardw po wielkie aglomeracje.
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Wykres 5. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej? Podziat odpowiedzi ze

wzgledu na wyksztatcenie.
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To bardzo powainy To bardzo wazny To bardzo wazny Ten nie jest istotny Trudno powiedziec
problem trzeba sie nim problem, ale s problem, ale nie sta¢  problem i uwazam, ze
zajac jak najszybdiej wainiejsze rzeczy, nas jako panstwa zeby nie powinnismy sie tym
ktérymi trzeba sie zajgc sobie z tym zajmowad
szybciej samodzielnie poradzic
W podstawowefzawodowe M srednie wyzsze

Wykres 5 przedstawia podziat opinii na temat zmian klimatycznych z uwzglednieniem poziomu wyksztatcenia
respondentéw. Analizujgc dostepne dane, mozna zauwazyc, ze istnieje zwigzek miedzy poziomem wyksztatcenia
a postawami wobec kryzysu klimatycznego. Osoby z wyksztatceniem wyzszym w najwiekszym stopniu
(34%) zgadzaja sie ze stwierdzeniem, ze zmiany klimatyczne to “bardzo powazny problem, z ktérym trzeba
sie zaja¢ jak najszybciej”. Jest to wyzszy odsetek w poréwnaniu z osobami posiadajacymi wyksztatcenie
srednie (29%) oraz podstawowe lub zawodowe (32%). Wyraznie wida¢, ze wyzsze wyksztatcenie moze byc

zwigzane z wieksza Swiadomoscig problemow klimatycznych i postrzeganiem ich jako priorytetu

Jesli chodzi o przekonanie, ze zmiany klimatyczne sg waznym problemem, ale istnieja wazniejsze
zagadnienia, ktére wymagaja szybszej reakcji, odpowiedzi s stosunkowo podobne wsréd wszystkich
poziomow wyksztatcenia, z niewielkg przewagg wsérdd osob  z  wyksztatceniem  podstawowym/

zawodowym (22%) w poréwnaniu do oséb z wyksztatceniem srednim (21%) i wyzszym (19%).

W kontekscie przekonania, ze zmiany klimatyczne sg waznym problemem, ale “nie sta¢ nas jako panstwa, zeby
sobie z tym samodzielnie poradzic¢”, widzimy, ze osoby z wyksztatceniem $srednim i wyzszym maja identyczne

zdanie (23%), podczas gdy wséréd osdb z wyksztatceniem podstawowym/zawodowym jest to nieco mniej (19%).

Odsetek 0sdb bagatelizujgcych problem zmian klimatycznych (stwierdzenie, ze “to nie jest istotny problem
iuwazam, ze nie powinnismysie tym zajmowac”) jest najnizszy wsréd osdb zwyksztatceniem wyzszym (8%) i wzrasta
wérod oséb zwyksztatceniem srednim (10%) oraz podstawowym/zawodowym (10%). Jeélichodzi o niezdecydowanie,
z wykresu wynika, ze w miare wzrostu poziomu wyksztatcenia, odsetek 0oséb niezdecydowanych maleje - z 21%

W grupie z wyksztatceniem podstawowym/zawodowym do 15% w grupie z wyksztatceniem wyzszym.

Podsumowujac, wyksztatcenie zdaje sie odgrywac role w ksztattowaniu postaw wobec kryzysu klimatycznego,
przy czym wyzszy poziom wyksztatcenia moze by¢ zwigzany z wieksza Swiadomoscig i determinacja do dziatania.
Réwniez mniejsza niezdecydowanie wsrdd oséb z wyzszym wyksztatceniemm moze wskazywaé na lepsza

znajomos¢ problematyki oraz wieksza pewnos¢ w formutowaniu wiasnych opinii na ten temat.
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Wykres 6. Z ktérym stwierdzeniem na temat zmian klimatu zgadasz sie najbardziej? Podziat odpowiedzi ze
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B To bardzo powazny problem trzeba sie nim zajgc jak najszybciej
W To bardzo wainy problem, ale s3 wazniejsze rzeczy, ktorymi trzeba sie zajgc szybcie]

To bardzo wazny problem, ale nie stac nas jako panstwa zeby sobie z tym samodzielnie poradzic
M Ten nie jest istotny problem i uwazam, 2e nie powinniémy sie tym zajmowacd

M Trudno powiedziec

Wykres 6 pokazuje, jak réozne rodzaje zatrudnienia wptywaja na

postrzeganie zmian klimatycznych. Przeanalizujmy dostepne dane :

- Pracujacy na umowie zlecenie i emerycifrenciéci wykazujg najwieksze zaniepokojenie zmianami klimatycznymi
jako “bardzo powaznym problemem, z ktérym trzeba sie zaja¢ jak najszybciej” (odpowiednio 43% i 41%).
- Uczniowie oraz studenci réwniez w duzym stopniu postrzegaja zmiany Kklimatyczne jako powazny
problem (35%), co moze odzwierciedla¢ wieksza swiadomosé ekologiczng w miodszych pokoleniach.
- Najmniejszy odsetek oséb postrzegajgcych zmiany klimatyczne jako krytyczny problem znajduje sie wsrod
0s6b pracujacych na umowe o prace (29%), co moze by¢ zwigzane z réznymi czynnikami, takimi jak brak

czasu na refleksje nad globalnymi problemami z powodu codziennych obowigzkéw zawodowych.

Osoby  zajmujace sie  domem oraz  inni (np. osoby  samozatrudnione czy  pracujace
na umowe o dzieto) prezentuja réznorodne opinie, z lekka tendencja do
postrzegania zmian klimatycznych jako waznego problemu, lecz nie najpilniejszego:

- Pracujagcy na umowe o prace czesciej niz inne grupy uwazaja, ze zmiany klimatyczne to
problem wazny, ale “nie sta¢ nas jako panstwa zeby sobie z tym samodzielnie poradzi¢” (25%).
- Co ciekawe, emerycifrenciéci, ktérzy czesto uwazajag zmiany klimatyczne za bardzo powazny

problem, sa réwniez grupa z najwiekszym odsetkiem o0s6b bagatelizujacych ten problem (8%).

R&znice w opinii w zaleznosci od rodzaju zatrudnienia sg widoczne, ale jak zaznaczono, nie s3 one
duze. To moze wskazywaé, ze cho¢ praca i status zawodowy maja pewien wplyw na Sswiadomosé
ekologiczng, to inne czynniki, takie jak wyksztatcenie, dostep do informacji czy osobiste przekonania,

moga odgrywac¢ réwnie wazng role w ksztattowaniu postaw wobec kryzysu klimatycznego.
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W kontekscie niezdecydowanych, najwiekszy odsetek stanowig osoby pracujace na
umowe o dzieto (14%) oraz inni (13%), co moze sugerowa¢ pewna niepewnos¢ lub

brak wystarczajgcej wiedzy na temat zmian klimatycznych w tych grupach.

Podsumowujac, dane te moga by¢ pomocne dla twoércdw polityki i programoéw edukacyjnych, ktére maja na celu
zwiekszenie zaangazowania w dziatania klimatyczne wsréd réznych grup zawodowych. Wazne jest, aby takie
programy byty dostosowane do specyficznych potrzeb i warunkoéw zyciowych kazdej grupy.

Wykres 7. Jakie dziatania proekologiczne podejmujesz?
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48%
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15%
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Segreguje Oszezedzam  Oszczedzam  Korzystamz — Ograniczam  Ograniczam Glosuje na Zadne z
smieci wode prad odnawialnych kupowanie np. podroze/ partie, kiore wymienionych
zrodet energii ubran, wyjazdy i deklarujg
Iywnosd, itp.  staram sie driatania

poruszac  proekologiczne
komunikacjg
publiczng

Wykres 7 ilustruje procentowy udziat respondentéw podejmujacych rézne dziatania proekologiczne. Z danych
wynika, ze najpopularniejszym dziataniem jest segregacja $mieci, z ktérego korzysta 84% ankietowanych.

To Swiadczy o wysokiej sSwiadomosci ekologicznej w zakresie zarzagdzania odpadami.

Oszczedzanie wody jest drugim najczesciej podejmowanym dziataniem, z wynikiem 76%, a oszczedzanie pradu
plasuje sie tuz za nim z wynikiem 74%, co pokazuje, ze znaczna czes¢ spoteczenstwa jest swiadoma znaczenia
ograniczania zuzycia zasobdw naturalnych. Inne dziatania, takie jak korzystanie z odnawialnych zrédet energii,
s3 mniej popularne, ale nadal stanowig znaczacy odsetek (19%), co wskazuje na rosnace zainteresowanie

alternatywnymi formami energii.

Ograniczanie zakupdw, np. ubran, zywnosci itp., ma 48% odsetek, co moze Swiadczy¢ o rosnacej popularnosci
minimalizmu i sSwiadomej konsumpcji. Ograniczanie podrdzy i staranie sie porusza¢ komunikacja publiczna to
dziatanie, ktére deklaruje 29% respondentdw, co pokazuje, ze swiadomosé wpltywu transportu na srodowisko

rowniez wzrasta.

Co interesujace, 15% respondentéw deklaruje gtosowanie na partie, ktére deklaruja dziatania proekologiczne, co

sugeruje, ze kwestie srodowiskowe zaczynajg odgrywac wiekszg role w decyzjach politycznych obywateli.

Jednakze, jest tez 6% respondentow, ktérzy nie podejmuja zadnych z wymienionych dziatar proekologicznych.
Moze to wskazywac na to, ze istnieje jeszcze grupa spoteczna, ktéra wymaga dodatkowych dziatarh edukacyjnych

i motywacyjnych, by zwiekszy¢ ich zaangazowanie w ochrone srodowiska.
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Wykres 8. Jakie dziatania proekologiczne podejmujesz? Podziat odpowiedzi ze wzgledu na ptec.
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M Kobieta B Mezczyzna

Na wykresie 8 przedstawiono dziatania proekologiczne podejmowane przez respondentéw z podziatem na pted.

Z danych wynika, ze:

- Segregacja Smieci jest najpopularniejszym dziataniem, z wiekszym udziatem kobiet (87%) niz mezczyzn (81%).

- Oszczedzanie wody jest deklarowane przez 79% kobiet i 73% mezczyzn.

- Oszczedzanie pradu réowniez jest czestsze wsrdd kobiet (79%) niz mezczyzn (69%).

- Korzystanie z odnawialnych zrodet energii jest jedynym dziataniem, ktére mezczyzni deklarujg czesciej (22%)
niz kobiety (17%).

- Ograniczanie zakupdw, takich jak ubrania czy zywnosg¢, jest czestsze wsréd kobiet (56%) niz mezczyzn (39%).

- Podobnie, ograniczanie podrdzy i stara sie porusza¢ komunikacjg publiczng jest czesciej wskazywane przez
kobiety (33%) niz mezczyzn (26%).

- W kwestii gtosowania na partie deklarujgce dziatania proekologiczne, réznica jest mniejsza, ale kobiety wcigz
prowadza (16% w porédwnaniu do 13% mezczyzn).

- Ciekawym wnioskiem jest to, ze mezczyzni niemal trzykrotnie czesciej niz kobiety deklarujg, ze nie wykonuja

zadnej z wymienionych czynnosci proekologicznych (8% w porédwnaniu do 3% kobiet).

Te wyniki moga sugerowac, ze kobiety maja tendencje do wiekszego zaangazowania w codzienne praktyki
proekologiczne, podczas gdy mezczyzni sa bardziej sktonni do inwestycji w technologie takie jak odnawialne
zrédia energii. Réznica w deklarowaniu braku dziatan proekologicznych moze wskazywac¢ na rdézne poziomy
Swiadomosci ekologicznej lub rézne podejscia do ekologii w zaleznosci od pici. Te spostrzezenia moga byc¢
wykorzystane do celéw edukacyjnych i promowania zachowan proekologicznych, szczegdlnie wsréd mezczyzn,

ktorzy deklarujg mniejsze zaangazowanie w takie praktyki.
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Wykres 9. Jakie dziatania proekologiczne podejmujesz? Podziat odpowiedzi ze wzgledu na wiek.

Tytul wykresu
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W Segreguje smieci
M Oszczedzam wode
Oszczedzam prad
B Korzystam z odnawialnych zrodet energii
W Ograniczam kupowanie np. ubran, zywnosdi, itp.
Ograniczam podrdze/ wyjazdy i staram sie poruszad komunikacjg publiczng
M Glosuje na partie, ktdre deklarujg dziatania proekologiczne

M 7adne z wymienionych

Wykres 9 prezentuje podziat dziatan proekologicznych podejmowanych

przez respondentéw w réznych grupach wiekowych. Z analizy danych wynika, ze:

- Segregacja Smieci jest najczesciej podejmowanym dziataniem proekologicznym we wszystkich
grupach wiekowych, z najwyzszym wskaznikiem wsréd oséb w wieku 55 lat lub wiecej (89%).

- Oszczedzanie wody i pradu jest rdowniez popularne wsréd respondentdw, z  tendencja
wzrostowa  wraz z wiekiem - najmtodsza grupa (18-24 lata) oszczedza wode  w
55% przypadkdw, podczas gdy w najstarszej grupie (55 lat lub wiecej) jest to 84%.

- Korzystanie z odnawialnych zZrédet energii jest najmniej popularne wsréd najmiodszych
respondentdw (28%) i rosnie wraz z wiekiem, osiggajac 45% wsrdd najstarszych.

- Ograniczanie kupowania nowych ubran,  zywnosci itp.  jest najczesciej deklarowane
przez osoby w wieku 25-34 lata (26%), a najmniej przez najmtodszych (19%).

- Ograniczanie podrézy/wojazdéw i staranie sie o poruszanie komunikacja publiczng jest najmniej
popularne wsréd osdb w wieku 35-44 lata (9%) i rosnie wsérdd starszych grup wiekowych.

- Giosowanie na partie, ktére deklarujg dziatania  proekologiczne, jest najpopularniejsze
wsrod najmtodszych (19%) i najstarszych respondentéw (32%), co moze wskazywac
na ich wieksza swiadomos¢ polityczna lub gotowos¢ do popierania partii o zielonych programach.

- Istotnym wnioskiem jest, ze mtodzi ludzie (18-24 lata) trzykrotnie czesciej niz osoby w wieku 55 lat lub

wiecej deklaruja, ze nie podejmuja zadnych dziatan proekologicznych (6% w poréwnaniu do 2%).

Podsumowujac, cho¢ wiek nie réznicuje znaczagco odpowiedzi dotyczacych wiekszosci dziatan proekologicznych,
to jednak najmniej zaangazowane w takie praktyki wydaja sie by¢ osoby najmiodsze. Jednoczesnie, to wiasnie
mitodsze i starsze pokolenia najczesciej wskazujg na gotowos¢ poparcia partii politycznych z proekologicznym
programem. Wyniki te moga sugerowac potrzebe skupienia sie na edukacji sSrodowiskowej i motywacji mtodszych

grup wiekowych do aktywniejszego uczestnictwa w proekologicznych dziataniach.
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Wykres 10. Jakie dziatania proekologiczne podejmujesz? Podziat odpowiedzi ze wzgledu na wielkos$é

miejscowosci zamieszkania.
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Wykres 10 wskazuje na zaleznos¢ miedzy wielkoscia miejscowosci zamieszkania a podjetymi dziataniami
proekologicznymi. Analiza danych ukazuje, ze mieszkancy wsi, ktérzy w 30% przypadkdéw korzystajg zodnawialnych
zrodet energii, wykazuja sie w tym aspekcie najwiekszym zaangazowaniem, co moze wynikac z tatwiejszego
dostepu do takich rozwigzan, jak na przyktad instalacja paneli stonecznych. Jednak to witasnie oni najrzadziej —
zaledwie w 7% — gtosujg na partie o proekologicznych programach, co sugeruje nizsze priorytetyzowanie polityki
Srodowiskowej lub inne preferencje polityczne na wsiach. W miastach natomiast, niezaleznie od ich wielkosci,
czesciej niz na wsiach praktykuje sie segregacje $mieci, oszczedzanie wody i pradu, a te tendencje wzrastajg wraz
Z rozmiarami miasta, osiggajac 86% w przypadku segregacji Smieci w duzych miastach. Duze miasta wyrdzniaja
sie takze wiekszg swiadomoscig konsumencka, co przejawia sie w 59% przypadkdw jako ograniczenie zakupow
nowych ubran i zywnosci, co moze by¢ zwiazane z dostepnoscia alternatywnych opcji zakupowych, takich jak
second-hand czy rynkilokalne. Ponadto, mieszkarcy wiekszych miast czesciej korzystajg z komunikacji publicznej,

co jest prawdopodobnie efektem lepiej rozwinietej infrastruktury transportowej.

Wyniki te wskazuja na réznice w podejmowaniu dziatar proekologicznych w zaleznosci od miejsca zamieszkania.
Wyzsze zaangazowanie mieszkancoéw miast w niektére praktyki proekologiczne moze by¢ wynikiem lepszej
dostepnosci ustug i infrastruktury ekologicznej, jak réowniez wynikac¢ z wiekszej presji spotecznej i wiekszej
Swiadomosci srodowiskowej. Jednoczesnie, wyzszy odsetek korzystania z odnawialnych zrédet energii na wsiach

moze wskazywac na praktyczne wykorzystanie dostepnych lokalnych zasobdéw i mozliwosci.
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Te réznice moga by¢ wazne dla projektantdow polityk srodowiskowych i programoéw edukacyjnych, sugerujac,
ze strategie promowania dziatar proekologicznych powinny by¢ dostosowane do konkretnych warunkdw zycia

i dostepnych zasobdw w réznych obszarach.

Woykres 11. Jakie dziatania proekologiczne podejmujesz? Podziat odpowiedzi ze wzgledu na wyksztatcenie.
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Wykres 11 ukazuje korelacje miedzy poziomem wyksztatcenia a podejmowanymi dziataniami
proekologicznymi. Z danych wynika, ze osoby z wyzszym wyksztatceniem deklaruja czestsze angazowanie sie
w takie dziatania jak segregacja smieci, oszczedzanie wody i pradu, w pordwnaniu do oséb z wyksztatceniem
podstawowym lub zawodowym. W szczegdlnosci, 86% o0séb z wyksztatceniemm wyzszym segreguje
$émieci, podczas gdy w grupie z wyksztatceniem podstawowym/zawodowym jest to 75%. Podobnie,
oszczedzanie wody jest deklarowane przez 76% osdb z wyksztatceniem wyzszym, w pordwnaniu do 72%

0sOb z nizszym poziomem wyksztatcenia, a oszczedzanie pradu przez 77% w poréwnaniu do 73%.

Réznice te stajg sie jeszcze bardziej wyrazne, gdy przyjrzymy sie korzystaniu z odnawialnych
zrodet energii - 22% o0séb  z  wyksztatceniem podstawowym/zawodowym w  pordwnaniu do  39%
wsroéd oséb  wyksztatconych wyzej. Jeszcze wiekszy kontrast jest widoczny w zakresie ograniczania
zakupdw nowych ubran i zywnosci, gdzie tylko 37% o0sdb z wyksztatlceniem podstawowym/

zawodowym podejmuje takie dziatania, w poréwnaniu do 52% oséb z wyksztatceniem wyzszym.

Co wiecej, zdecydowanie mniej o0s6b z nizszym wyksztatceniemm gtosuje na partie polityczne
z proekologicznymi postulatami - 10% w pordwnaniu do 14% oséb z wyzszym wyksztatceniem.
Jeszcze bardziej znaczacy jest odsetek oséb, ktére nie podejmuja zadnych dziatan proekologicznych:

10% w grupie z nizszym wyksztatceniem wobec 4% w grupie z wyksztatceniem wyzszym.

Te dane wskazuja, ze wyksztatcenie moze by¢ waznym czynnikiem wptywajacym na poziom zaangazowania
w proekologiczne dziatania. Wyzszy poziom wyksztatcenia wigze sie z wieksza swiadomosciag ekologiczng i
czestszym podejmowaniem dziatarh majacych na celu ochrone srodowiska. Réznice w odpowiedziach miedzy
grupami wyksztatcenia podkreslajg potrzebe skupienia sie na edukacji ekologicznej, zwtaszcza wsrdéd osob

Z nizszym poziomem wyksztatcenia, aby zwiekszy¢ ich zaangazowanie w dziatania na rzecz srodowiska.
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Podsumowanie

Raport dotyczacy stosunku opinii publicznej do zmian
klimatu oraz wyzwan, przed jakimi stojg rézne sektory
spoteczenstwa, wskazuje na rosngce zaniepokojenie
i potrzebe dziatan na rzecz ochrony Srodowiska.
W catym spektrum spotecznym, od indywidualnych
0s6b po przedsiebiorstwa, obserwujemy wzrost
Swiadomosci problemu oraz coraz wieksza potrzebe
przekonania do skutecznych dziatan. Ludzie coraz
wyrazniej dostrzegajg efekty zmian klimatycznych
i domagaja sie dziatan, przy czym miode pokolenia
wykazujg szczegdlne zainteresowanie i mobilizacje
w tej kwestii. Spoteczenstwo oczekuje od rzaddw
ambitnych celéw i skutecznych regulacji, ktore
promuja zréwnowazony rozwoj i redukcje emisji gazéw

cieplarnianych.

Wtadze panstwowe i samorzgadowe stojg przed
zadaniem wdrozenia konkretnych dziatan w ramach
polityki klimatycznej, ktére powinny obejmowac
zmiany w sektorach transportu, energetyki, czy
gospodarki odpadami. Istotne sg réowniez inwestycje
w  zielong infrastrukture, transport publiczny
i odnawialne zrédta energii, ktére sg kluczowe dla
osiggnieciaceldow klimatycznych.Organizacje spoteczne
odgrywaja wazna role w edukacji i motywowaniu
ludzi do dziatan na rzecz ochrony klimatu poprzez

kampanie swiadomosciowe i edukacyjne, jednoczesnie

nacisk na rzady, aby podejmowaty bardziej

rygorystyczne dziatania wobec zmian klimatycznych.

Rodziny i jednostki podejmuja coraz wiecej dziatan na
poziomie domowym, takich jak ograniczenie zuzycia
plastiku, oszczedzanie energii czy zmiana nawykow
konsumenckich. Edukacja i wzajemne wsparcie
w  rodzinach oraz spotecznosciach lokalnych
sg kluczowe dla propagowania zmian proekologicznych.
Firmy coraz czesciej motywowane sg do wprowadzenia
zrownowazonych praktyk, co zaczyna sie
od zmniejszenia emisji az po produkcje ekologicznych
produktdw, majac tym samym pozytywny wptyw

na swoja reputacje i zdobywajac lojalnos¢ klientow.

Kluczowa metoda przekonywania do dziatan jest
edukacja spofeczernstwa na temat konsekwencji
zmian klimatycznych oraz korzysci ptynacych z dziatan
proekologicznych. Pokazanie korzysci finansowych,
zdrowotnych i spotecznych moze motywowac jednostki
i firmy do podejmowania takich dziatan, a wspieranie
regulacji promujacych ekologie moze by¢ kluczowym
czynnikiem przekonujagcym do zmian. Niezmiernie
wazna jest rowniez wspdtpraca miedzy réznymi
sektorami spotecznymi, rzadami, przedsiebiorstwami
i jednostkami, ktéra jest kluczowa dla skutecznego

przeciwdziatania zmianom klimatycznym.
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Podsumowanie

Podsumowujac, zmiana klimatu to wyzwanie
globalne, ktére wymaga zaangazowania i wspodtpracy
na wszystkich poziomach spoteczenstwa. Edukacja,
regulacje wspierajagce ekologie oraz przekonanie
poprzez korzysci s3a kluczowe dla zachecenia
do podejmowania skutecznych dziatan. Wprowadzanie
ludzi w $wiat dziatan proekologicznych moze byc¢
wyzwaniem, ale istniejg skuteczne sposoby, aby ich
przekonac¢dopodjeciatakichdziatan,takiejak kampanie
edukacyjne, ut atwienia logistyczne w segregacji
odpadodw, informowanie o korzysciach ptynacych
z oszczedzania wody oraz promowanie technologii
oszczedzajacych energie. Edukacja na temat korzysci
wynikajgcych z korzystania z odnawialnych zrédet
energii i ksztattowanie swiadomosci konsumenckiej
moga przyczyni¢ sie do zmniejszenia $Sladu
ekologicznego. Rozwdj infrastruktury transportu
publicznego i promowanie jego korzysci moze
zacheci¢ do zmniegjszenia indywidualnych podrézy
samochodowych.

Kampanie informacyjne odgrywaja Znaczaca
role  w podnoszeniu Swiadomosci o wartosci
dziatann proekologicznych, a systemy nagradzania
za takie zachowania mogag dodatkowo motywowac
spoteczenstwo. Przekonanie ludzi do podejmowania

dziatan proekologicznych wymaga wsparcia, edukacji

i dostarczenia  klarownych  korzysci, zaréwno
dla jednostek, jak i dla catego spoteczenstwa.
Promowanie proekologicznego postepowania
powinno by¢ ukierunkowane na realistyczne cele, ktére
Sg oparte na zrozumieniu potrzeb i motywacji ludzi, aby
skutecznie przyczynic¢ sie do ochrony naszej planety dla

przysztych pokolen.
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